


Το βιβλίο αυτό προσφέρει βασικέs και ολοκλπρωμένεs γνώσειs lns Οικονο-
μικns των Επιχειρήσεων και lns Βιομιυωνικήε Οργάνωσns. Μέσα από τπν εξέ-
τασπ lns θεωρίαs και τπν παρουσίασπ εμπειρικών εφαρμογών και ασκήσεων
στοχεύει στην κατανόΊ10Π των αKόλσυθέDν θlματικών εννοιών:

δραστnριότnτεs και εξέλιξπ lns ειιαείρηοηε

είδπ και μορφέs των αγορών, προσδιοριστικοί παράγοντεs lns
αγοράs και είσοδοs και έξοδοs των επιχειρήσεων από τπν αγορά

θεωρία του ολιγοπωλίου και συνεργασία μεταξύ των επιχειρήσεων

πλπροφόρπσπ, διαφήμιση και στρατηγική συμπεριφορά

θεωρία lns οργάνωσns και διοίκnσns lns εηαείρηοηε, δραστπριότπτεs
του μάνατζμεντ

θεωρία των παιγνίων

έρευνα και ανάπτuξπ, βιομιυωνική και τεχνολογική πολιτική στπν
Ε.Ε. και στπν Ελλάδα

Το βιβλίο απευθύνεται σε αροητιαιακούε και μετοητωασκούε φοιτnτέs,
καθώs επίσns και σε όλουs τous μελετnτέs lns λειτουργίαs των επιχειρήσεων
και των αγορών.


